
294

店舗の
インテリア計画 店舗の照明計画

直面照度が空間の明るさと商品の見え方に
大きな影響があるので十分な照度を確保す
ることが必要。ダウンライトを使用する場
合は、配光に注意（例：スーパー、コンビ
ニ、書店など）。
ミラー効果　路面店でガラスのファサード
やショップウィンドウがある店舗の場合、
ガラス面は外から見た場合周囲の環境が映
り込みがちである。ガラスの向こうにある
商品を外部にアピールするために移りこみ
を防止しなければならない。商品への照明
と奥の壁面への明るさを十分に取ることが
必要である。
ショーケースへのダウンライト　ショーケ
ースをアジャスタブルダウンライトによっ
て上部から照らす場合、ショーケースの顧

客側の天井から商品へ浅い角度で照射する。
非日常性　間接照明や下方から照らし上げ
る照明手法など、自然界ではあまり経験し
ないような照明状態をつくる。

〈表１〉●商店、百貨店、その他（JISZ9110-1979「照度基準」付表５）

照度lx 商店の一般
共通事項

日用品店
（雑貨、食品等）

スーパーマーケット
（セルフサービス）

大型店⑴
（デパート、量販店、割賦店等）

ファッション店
（衣料装身具、眼鏡、時計等）

文化品店
（家電、楽器、書類等）

趣味、レジャー店
（カメラ、手芸、花、コレクション等）

生活別専門店
（日曜大工、育児、料理等）

高級専門店
（貴金属、衣服、芸術品等）

3000
―― ―― ―― ―― ―― ――

――

――

――

2000 ○陳列の最重点

―― ○特別陳列部

○飾窓の重点
○�デモンストレー
ション
○店内重点陳列

○飾窓の重点 ○飾窓の重点
○店頭の陳列 ○飾窓の重点

1500

1000

―― ○案内コーナ
○店内陳列 ―― ○�ステージ商品の

重点 ○飾窓の重点 ○店内重点陳列

750

○重点陳列部
○レジスタ
○�エスカレータ
などの乗降口
○包装台

○重点陳列 店内全般
（都心の店）

重点階の全般
特売会場の全般
○コンサルタントコーナ

○重点陳列
○デザインコーナ
○着装コーナ

○店内陳列
○コンサルタントコーナテスト室⑵
　飾窓の全般

○店内陳列の重点
○モデル実演
　飾窓の全般

○�デモンストレー
ション ○一般陳列

500

エレベータホー
ル
エスカレータ

○重点部分
○店頭

店内全般
（郊外の店）

一般階の全般 店内全般
（スペシャル部を除
く）
○�スペシャル部陳
列

店内全般
○�ドラマチックな
ねらいの陳列

○店内一般陳列
○スペシャル陳列
○コンサルタントコーナ 店内全般

○コンサルタントコーナ

○コンサルタントコーナ
○デザインコーナ
○装着コーナ

300

○�一般陳列品、
商談室

店内全般

高層階の全般

―― 店内全般

○接客コーナ

200

応接室

―― ――

――

――

店内全般

150

洗面所、便所、
階段、廊下

○�スペシャル部の
全般

○�ドラマチックな
ねらいの陳列部
の全般

――

100

――

―― ―― ――

スペシャル部の全
般

――

75

休憩室、店内全
般 ――

注　⑴大型店などで、売場に業態別の効果を必要とするときは、対応する項を準用する。	 備考　１．昼間、屋外向きの飾窓の重点は10.000lx 以上が望ましい。
　　⑵テスト室などは、調光装置で減光できることが望ましい。	 　　　２．�重点陳列に対する局部照明の照度は、全般照明の照度の３倍以上にすること

が望ましい。
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